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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Spatial analysis of tourist attractions is one of the most 

important measures that are carried out in order to 

investigate and explore tourism capacity. The purpose of 

this research is the spatial analysis of the tourist attractions 

of Ardabil city, which investigates and analyzes this 

category using the Moran's model. The current research is 

of applied type and its method is survey. Related data and 

information have been collected through library studies 

and document analysis, in parallel with that, using a 

questionnaire, 32 experts in the field of tourism and 

geography expressed their opinions regarding the 

indicators. Probability sampling method is stratified 

sampling. According to the research findings, Moran's 

value for the tourist attractions of Ardabil city is about 

0.276639 and while all the coefficients in the spatial delay 

model, spatial error model, ordinary least squares are 

significant, the natural attractions of Ardabil city have the 

highest values. From the results of the present research, it 

can be pointed out that in the context of the city under 

study, the relationship between cultural, historical and 

natural tourism attractions with the flow of tourists is 

positive and significant, and all relevant models confirm 

this positive relationship and it is necessary According to 

the priority of the attractions, basic and relevant measures 

can be taken. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Tourist attractions act as a gathering place to 

display tourism resources and are the core 

and location of tourism activities. Tourist 

attractions can be sightseeing spots, natural 

reserves, cultural museums, tourist resorts, 

geoparks, etc. Therefore, many researchers 

have investigated and analyzed the 

classification of tourist attractions. For 

example, Pearce et al. It divides tourist 

attractions into two categories: natural and 

man-made. This classification is similar to 

the classification of tourism resources and 

shows that tourist attractions usually have 

integrated elements that are natural and man-

made and cannot be completely separated. 

especially tourist attractions with natural and 

cultural heritage. Classify tourist attractions 

based on natural or man-made, paid or free, 

public or private, local or regional market, 

and domestic or international market. 

However, he did not suggest the names of 

the various tourist attractions, only the 

classification criteria. Lew pointed out that 

most studies have basically classified tourist 

attractions from three perspectives, namely, 

ideographic, structural, and cognitive tourist 

perspectives. Although some researchers 

have found that the size of regional tourist 

attractions is closely related to the degree of 

spatial density of tourist attractions, but this 

category needs a more detailed 

investigation. On the other hand, due to the 

complex combination of tourist attractions 

visited during multi-attraction trips, tourism 

researchers have tried to investigate the 

nature of tourists' spatial behavior. However, 

since a tourist attraction can be considered as 

a source of income and vital, there is a need 

to investigate and analyze the effective 

factors in this field. In addition, the use of 

big data and traditional geographic 

information systems to study the spatial 

pattern of tourist attractions in Ardabil 

region is very general, and to fill this 

research gap, this study deals with the spatial 

analysis of tourist attractions in Ardabil city. 

The research questions of this study are as 

follows. 

 

Methodology 
In terms of purpose, the current research is 

practical and of a survey type, which deals 

with the spatial analysis of the tourist 

attractions of Ardabil city using the Moran's 

model. Below we describe the general 

approach adopted in the study, which is 

organized in several stages. This study uses 

Lew classification in relation to historical, 

cultural and natural attractions; He sends 

related indicators to tourism and geography 

experts in Ardabil province and analyzes the 

results using Moranz's formula. The next 

step examines whether there is spatial 

dependence or autocorrelation in the 

attractiveness patterns of tourist trips. 

Following the identification of different 

explanatory variables, these variables can 

also explain economic, spatial and regional 

characteristics. Then, modeling the 

relationship between tourism patterns and 

related explanatory variables using 

regression to evaluate the factors. The 

participants of the current research are a 

group of academic and executive experts in 

the field of tourism in Ardabil province, who 

were identified using stratified sampling, 

and 32 experts responded to the researcher's 

questionnaire. 

 
Results and discussion 
According to the analysis, it has been 

determined that the value of Moran's for the 

tourist attractions of Ardabil city is about 

0.276639, which is a significant figure and 

indicates a strong positive spatial 

correlation. All coefficients in the spatial lag 

model, spatial error model, ordinary least 

squares are significant because the 

corresponding p-values are less than the 0.05 

significance level. Here we see that while all 

three attractions, i.e. cultural, natural and 

historical attractions, are associated with a 

higher tourist flow, which considering all the 

values, is considered as a suitable model 

with a significant spatial parameter of 

0.3572. In more general terms, in all models, 

there is a positive and meaningful 

relationship between tourism flow and 

variables such as historical, cultural and 

natural attractions, and this relationship is 

confirmed in the context of the concept of 

spatial analysis. Also, the obtained values 

show that from the experts' point of view, 

natural attractions are highly attractive to 

attract tourists in Ardabil city. 
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Conclusion 
The purpose of the current research is to 

investigate the spatial analysis of tourist 

attractions in Ardabil city, which was 

investigated and analyzed using the Moran's 

model. Although it is very important to 

investigate the types of tourist attractions 

and the spatial density of tourist attractions, 

there is limited research on spatial patterns 

and factors affecting overall tourist 

attractions in specific regions and its 

components. To address the theoretical gap 

and further study the spatial structure of the 

distribution of different types of tourist 

attractions, this study not only classifies the 

tourist attractions in Ardabil city, but also 

examines the features of the spatial structure 

and their influencing factors. Tourist 

attractions are widely distributed in terms of 

spatial density and spatial distribution 

characteristics. This may be due to the 

region's rich tourism resources and 

developed economy, which has ultimately 

created a large number of tourist attractions 

and a high degree of development. 

According to the findings of the present 

research, firstly, natural attractions, then 

natural and finally, cultural attractions are 

the main tourist attractions in Ardabil city, 

which account for the flow of tourism in 

certain seasons of the year. Natural 

ecological tourism attractions and historical 

and cultural tourism attractions also have a 

great contribution in attracting tourists in 

Ardabil city. In general, the spatial patterns 

of these tourist attractions are more in 

historical and cultural centers than in natural 

areas. Also, the direction of spatial 

distribution of tourist attractions is also 

different from each other. In fact, the spatial 

distribution values show that the natural 

tourist attractions of Ardabil city are 

stronger than the natural and cultural tourist 

attractions, and this article has increased the 

density of tourist flow towards the historical 

attractions. 
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است که در  یاقدامات نیتراز مهم یکی یگردشگر یهاجاذبه ییفضا لیتحل
حاضر  قی. تحقردیپذیصورت م یگردشگر تیو کنکاش ظرف یبررس یراستا

است که با استفاده  لیشهر اردب یگردشگر یهاجاذبه ییفضا لیبا هدف تحل
نوع  زحاضر ا قی. تحقپردازدیمقوله م نیا لیو تحل یاز مدل مورانز به بررس

 قیها و اطلاعات مرتبط از طراست. داده یشیمایو روش آن پ یکاربرد
ها، با که در موازات آن اندشدهیگردآور یاسناد لیمطالعات کتابخانه و تحل

در رابطه با  ایو جغراف یتن از خبرگان حوزه گردشگر 32استفاده از پرسشنامه، 
و از نوع  یاحتمال یریگرا ابراز نمودند. روش نمونه یها نظراتشاخص

 یمقدار موران برا ق،یتحق یهاافتهیاست. مطابق با  یاطبقه یریگنمونه
همه  نکهیو ضمن ا 0.276639حدود  لیبشهر ارد یگردشگر یهاجاذبه
 یحداقل مربعات معمول ،ییفضا یمدل خطا ،ییفضا ریدر مدل تأخ بیضرا
را به خود  ریمقاد نیشتریب لیشهر اردب یعیطب یهاهستند، جاذبه داریمعن

نکته اشاره کرد که در  نیبه ا توانیحاضر م قیتحق جیاختصاص دادند. از نتا
و  یخیتار ،یفرهنگ یگردشگر یهاجاذبه نیشهر موردمطالعه، رابطه ب نهیزم
 نیمربوطه ا یهامدل یگردشگر مثبت و معنادار است و تمام انیبا جر یعیطب

ها اقدامات جاذبه تیاست مطابق با اولو ازیو ن کنندیم دییارتباط مثبت را تأ
   .رندیپذو مرتبط صورت یاساس
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 مقدمه
 یستیتور هایفعالیت ییو عرضه و تداوم فضا یستیتور هایجاذبه ،یمنابع گردشگر ایمنطقه عیبا توجه به توز یگردشگر

 ییرفتار فضا کهازآنجایی(، 1991) 1جیبه گفته دب(.  ,2022Wang et al) است با منطقه دیگر متفاوت ایمنطقه از

با نوع  توانمیرفتار را این مقصد در طول سفرشان است،  کی عیوس ییایگردشگران در مورد کاوش در محدوده جغراف

 چندگانه یهاجاذبه نیحرکت گردشگران ب یالگوها یبررس ل،یدل نیکرد. به هم زیسفر متما حاتیگردشگران و ترج یشناس

 یی(. رفتار فضاCaldeira & Kastenholz, 2017باشد ) یگردشگران ضرور ییدرک بهتر رفتار فضا یبرا تواندیم

متنوع واقع در مقصد  یهاد از جاذبهدارند در طول سفر خو لیتما هاآن رایاست، ز دهیچیپ ایمقوله مقصد کیگردشگران در 

 یمنابع گردشگر شینما یمحل تجمع برا عنوانبه یگردشگر هایجاذبه (.Lew & McKercher, 2006) کنند دیبازد

 ،یدنینقاط د توانندیم یگردشگر یها. جاذبه(Lew, 1987) هستند یگردشگر هایفعالیتو هسته و محل  کنندمیعمل 

به  حققاناز م یاریبس روازاینباشند.  رهیها و غژئوپارک ،یگردشگر یهااستراحتگاه ،یفرهنگ یهاموزه ،یعیطب ریذخا

را به  یگردشگر هایجاذبهو همکاران.  رسی، پمثالعنوانبه. اندپرداخته یگردشگر هایجاذبه بندیطبقه لیو تحل یبررس

است  یمنابع گردشگر یبندمشابه طبقه یبندطبقه نیا(. Pearce, 2001) کندمی میو ساخت انسان تقس یعیدو دسته طب

 توانیساز هستند و نمو دست یعیهستند که طب یاکپارچهیعناصر  یارامعمولاً د یگردشگر یهاکه جاذبه دهدیو نشان م

را بر  یگردشگر هایجاذبه. یو فرهنگ یعیطب راثیبا م یگردشگر یهاجاذبه ژهیوکامل از هم جدا کرد، به طوربهرا  هاآن

 المللیبین ای یو بازار داخل ایمنطقه ای یبازار محل ،یخصوص ای یعموم گان،یرا ای یساخت انسان، پول ای یعیاساس طب

 یارهاینکرده است، تنها مع شنهادیمختلف را پ یگردشگر هایجاذبه، او نام حالبااین. (Leask, 2016) دیکن بندیطبقه

 هایدیدگاه یعنیرا از سه منظر،  یگردشگر هایجاذبهرا ارائه کرده است. لو اشاره کرد که اکثر مطالعات اساساً  بندیطبقه

 هایجاذبهاز نوع  نظرصرف، حالبااین (.Lew, 1987) اندکرده بندیطبقه یستیو شناخت تور یتارساخ ک،یدئوگرافیا

 محیطیزیستو  یاقتصاد ،یاجتماع داریبه توسعه پا یابیان و دستسفر راحت به گردشگر کیارائه  هاآنهدف  ،یستیتور

گردشگران احتمالاً درجات  زهیمختلف بسته به انگ یگردشگر هایجاذبه(. Leiper, 1990)است  یگردشگر هایجاذبه

ساختار  د،یبازد یها در فراوانتفاوت جهیها ممکن است در نتتفاوت نی(. اLeiper, 1990دارند ) تیاز اهم یمختلف

های شامل حالت توزیع و ترکیب عناصر جاذبه تنهانههای گردشگری الگوی فضایی جاذبه داشته باشند. یمراتبسلسله

علاوه بر این، توزیع مکانی (. Pan & Li, 2014د )ایی بر رفتار فضایی گردشگران دارگردشگری است، بلکه تأثیر بسز

ای و سطح توسعه اجتماعی نطقهمکانی و زمانی گردشگران، درآمد گردشگری مهای گردشگری تأثیر بسزایی بر رفتار جاذبه

مطالعات قبلی در مورد ساختار فضایی گردشگری عمدتاً از نظریه مکان، نظریه پیرامونی (. Wang et al, 2022د )دار

 2009Song et ,) کردندمرکزی و مدل هسته برای کشف ساختار فضایی و فرآیند تکامل مقاصد گردشگری استفاده می

al, 2012; Masson & Petiot .)های گردشگری وجود دارد که فضایی جاذبه تحلیل، مطالعات کمی در مورد حالبااین

 و مسیر بهینه تمرکز دارندزمانی -های گردشگری، عوامل مؤثر، تکامل مکانیفضایی جاذبه های توزیععمدتاً بر ویژگی

(Lin & Chen, 2021; Wang et al, 2021; Kropinova, 2021; Hu et al, 2020; Ma & Yang, 2019; Tao, 

 هایجاذبه ییبا درجه تراکم فضا ایمنطقه یگردشگر هایجاذبهکه اندازه  انددریافتهاز محققان  یاگرچه برخ (.2019

 دهیچیپ بیترک لیدلبه  از سوی دیگر، .باشدمی تردقیقاما این مقوله نیازمند بررسی  دارد یکیارتباط نزد یگردشگر

 ییرفتار فضا تیماه یبررس یبرا یچند جاذبه، محققان گردشگر یشده در طول سفرها دیبازد یگردشگر یهاجاذبه

                                                           
1. Debbage 
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منبع درآمدی و حیاتی در  کی عنوانبه توانمیرا  یستیجاذبه تور کی کهازآنجایی، حالباایناند. گردشگران تلاش کرده

بزرگ  یهادادهاستفاده از  ن،یعلاوه بر ادر این زمینه مورد بررسی و تحلیل قرار گیرند.  مؤثرنظر گرفت، نیاز است تا عوامل 

 بسیار کلیاردبیل در منطقه  یگردشگر هایجاذبه ییفضا یمطالعه الگو یبرا یسنت ییایاطلاعات جغراف هایسیستمو 

. پردازدمیل یشهر اردب یگردشگر یهاجاذبه ییفضا لیتحل بهمطالعه  نیا ،یقاتیشکاف تحق نیپر کردن ا یبرا و است

 .باشدمی ریپژوهش به شرح ز نیا قیتحق سؤالات

چگونه است؟  یگردشگر هایاذبهجانواع  ییفضا یکرد؟ الگو میتقس هاییدستهبه چه  توانمیرا  یگردشگر هایجاذبه

 دهندهنشانمسائل  نی؟ ااندماکد رگذاریوجود دارد، عوامل تأث ییفضا هایتفاوتوجود دارد؟ اگر  ییفضا هایتفاوت ایآ

 یهاجاذبه ییفضا لیحلتاز همین رو هدف اصلی تحقیق حاضر،  است. یگردشگر هایجاذبه ییفضا عیو توز ییساختار فضا

 صورت پذیرفته است. با استفاده از مدل مورانزکه  باشدمی لیشهر اردب یگردشگر

 

 نظریمبانی 

 یگردشگر یجاذبه سفرهامفهوم 

جغرافیایی با تعدادی ویژگی  پیوستههمبهبه تعدادی مکان  طورکلیبهگردشگری یک مفهوم بسیار کلی است و  هایجاذبه

 ,Leiperد )اشاره دار ایمنطقهل از واحدهای و امکانات خدمات گردشگری متشک ونقلحمل هایشبکه ازجملهمشترک 

مکان  کی یستیجاذبه تور"کرد:  انی( ب46: 1991) 1رسیدشوار است، پ "یستیجاذبه تور" فیتعر کهدرحالی (.1990

( 2015)2ادلهایم. "است تیریو مد دکنندگانیخاص است که کانون توجه بازد یعیطب ای یانسان یژگیشده با و گذارینام

تجربه  یبا ساخت معنا کهطوریبه، کندمی فیمکان تعر تیهو تیکمک به روا عنوانبهرا  یجاذبه گردشگر کی

 ایدنبالهاست که شامل  ایچند جاذبه یشامل سفرها یگردشگران در مقاصد شهر ییاست. رفتار فضا طمرتب دکنندهیبازد

 (.Caldeira & Kastenholz, 2017شده است ) دیبازد یگردشگر هایجاذبهاز 

محدود شود، اما  مربوطهطقه ند توسط متوانمیت. سازگاری، ارتباط و یکپارچگی اس هایویژگیفضای داخلی آن دارای 

فرهنگی و روابط اقتصادی  تماعی و، روابط اجاندازچشممنطقه بر اساس شکل زمین،  هایمحدودیتد از توانمیهمچنین 

ا. یک روست اندازهبهچکی کشور تا کوبسیار متفاوت است، از بزرگی یک  هاجاذبهگستره فضایی (. Pearce, 1991د )عبور کن

اساسی  هایویژگیدارای  گردشگری هایجاذبهگردشگری وجود ندارد، اما همه  هایجاذبهاگرچه هیچ تعریفی برای همه 

ثالثاً، د؛ بر اساس منابع گردشگری هستن هاآن، اًدومد، گستره جغرافیایی مشخص قرار دارن با ایمنطقهاولاً در د: زیر هستن

 (.Wang et al, 2022د )تنری و تفریحی هسگردشگ هایفعالیتبرای انجام  هاییمکان

 و تحلیل فضایی یگردشگر یجاذبه سفرها

 گردشگر ازو شناخت  دهیسازمان کرد: بندیطبقهر اساس سه دیدگاه گردشگری را ب هایجاذبهمطالعات ( 2018) 3ول

جذب توریست متشکل از توریست، هسته )یعنی  هایسیستم( مدلی از 1990لایپر ) .کیدئوگرافیا یفهرست بند، هاجاذبه

ی به مراتبسلسله صورتبه توانمیگردشگری را  هایجاذبهاو پیشنهاد کرد که د. نشانگر )یعنی اطلاعات( ارائه کر جاذبه( و

 بندیدستهز گردشگری را به چهار گروه متمای هایجاذبه( 2004) 4شوال و راوهد. کر بندیطبقهولیه، ثانویه و سوم ا هایدسته

( 4و )هر، گردشگری در قسمت جدید ش هایجاذبه( 3)، گردشگری هایجاذبه( 2گری اصلی، )( مناظر گردش1کردند: )

                                                           
1. Pearce 

2. Edelheim 

3. Lew 

4. Shoval & Raveh 



 1403 بهار، 1، شمارۀ 1، دورۀ ییو توسعه فضا ایافجغرمجله                                                                                              86

مدت اقامت و تعداد  .تمایلی به تمرکز فضایی در بین مناظر متعلق به همان گروه پیدا کردند هاآنی. مناطق خرید و سرگرم

( یک نظریه جاذبه توریستی را با 2008)1و همکاران بوتیود. گردشگری مهم ب هایجاذبهیز بین بازدیدهای قبلی در تما

و سازگاری با اهمیت  بندیخوشه( به دنبال پیوند مفاهیم 2010)2و همکاران ویدنفلدند. های زمان ارائه کرداستفاده از ابزار

 طوربه هاجاذبهتراکم فضایی و نزدیکی بین "افتند که دری هاآند. در مقابل محلی بودن ایمنطقهابط مقیاس فضایی، مانند رو

 فردی در مقیاس محلی مرتبط است هایجاذبهو سازگاری بین  ایمنطقهدر مقیاس  هاآنمثبت با سازگاری جمعی 

(Weidenfeld et al., 2010: 14.) 

محققان گردشگری به موجب شده است تا  اصلی هایجاذبهبازدید از مفهوم اخیراً، معتقدند که ( 2017)3نجین و همکارا

هایی که بخشی از ابزارهای سنتی ها و روشها در تکنیکگذاری بر پیشرفتبررسی رفتار فضایی گردشگران با سرمایه

مرتبط با این مفهوم علمی عمدتاً در دو حوزه  تحقیقاًرا صورت دهند. اکثر  هاییپژوهش تحقیقات گردشگری نیستند،

بر  دومدسته و  اندمتمرکزشدهبر الگوها و انواع حرکت گردشگران در یک فضای معین  . یکسری از تحقیقاتاندمتمرکزشده

 .(Wang et al, 2021) هاجاذبه هایویژگیساختارها و 

 مدت اقامت و رفتار فضایی گردشگران

اجتماعی -اقتصادی هایویژگیچهار ویژگی اصلی را شناسایی کرد:  گردشگران ییرفتار فضا در رابطه با( 1991دبیج ) 

در مقابل مسافران مستقل(،  هاتور هایبسته مثالعنوانبهگردشگران )مانند درآمد، تحصیلات، سن و شغل(، نوع ترتیب سفر )

وی گزارش داد که . هاآنایی در تعیین رفتار فض تورسطح آشنایی )یعنی اولین بار در مقابل مسافرین تکراری(، و اندازه 

های زمانی و ساختار فضایی محیط مقصد مانند کننده رفتار فضایی گردشگران در یک مقصد، محدودیتعوامل اصلی تعیین

نشان داد که رفتار ( 1994)4(. اپرمن ,2021Wang et al) گردشگر و محل اقامت است مبدأمدت اقامت، سطوح تحرک، 

در ادامه . شودمیتوریستی عمده پراکنده  هایجاذبهاصلی و  هایدروازهاز  هاآن فضایی گردشگران با افزایش مدت اقامت

و  کنند، لیه از کانادا بازدید میهای بازار به دنبال سود در میان مسافران تفریحی فرانسوی کاین یافته، بررسی بخش

از ست. های مقصد و الگوهای فعالیت انهزیعامل کلیدی تأثیرگذار بر ه عنوانبه( دریافتند که مدت اقامت 2006)5همکاران

در یک  هامکانعملکردی  مراتبسلسلهیم استنباط کنیم که طول اقامت ارتباط نزدیکی با توانمیتجربی،  هاییافتهاین 

 د.( پیشنهاد کر1994که اپرمن ) طورهمانمقصد دارد 

مدت اقامت تأثیر کمتری د. نشان دادن المللیبینان داخلی و ( رفتار پراکندگی متفاوتی را بین گردشگر2008)6وو و کارسون

در ابتدای تور در شهرهای بزرگ متمرکز شدند و  المللیبینگردشگران  کهدرحالیبر پراکندگی گردشگران داخلی داشت، 

یک  عنوانبه انتومی( نشان داد که مدت اقامت را 2016)7اخیراً، کانگد. به مقصدهای منطقه پراکنده شدن تدریجبهسپس 

مدت اقامت و  نیب. کندمیکه رابطه را بررسی  ایمطالعهتنها د. با الگوهای فضایی سفرها تشخیص دامحدودیت مرتبط 

حرکت گردشگران  یزمان یناهمگون هاآناست.  شدهانجام (2017) و همکاران نیتوسط ج راًیگردشگران، اخ ییرفتار فضا

گردشگران که  از جاذبه وجود داشت دیدر بازد مدتطولانیو  مدتکوتاه یسفرها نیب یهایتفاوت، مثالعنوانبه. افتندیرا 

جاذبه حرکت  مراتبسلسله، مدتطولانیگردشگران  یبرا کهدرحالیداشتند،  هیاول هایجاذبهاز  دیبه بازد لیتما مدتکوتاه

                                                           
1. Botti 
2. Weidenfeld et al 
3. Jin et al 

4. Oppermann 

5. Lee et al 

6. Wu & Carson 

7. Kang 
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 کنند دیبازد تریکوتاهرا در فاصله  یشتریب هایجاذبهداشتند تا  لیتما مدتطولانیگردشگران  رایشده بود، ز فیضع هاآن

(Jin et al, 2017.) اندکرده تأییدرا  انگردشگر یطول مدت اقامت بر سفر چند مقصد ریتأث یمطالعات قبل (Caldeira 

2017Kastenholz, & سفر  هایفعالیتد بر توانمیکه مدت اقامت  ندکرد شنهادی( پ2012)1(. لئونگ و همکاران

 .کرد شنهادیسؤال پ نیرا در مورد ا یشتریب قاتیتحق نیبگذارد و بنابرا ریگردشگران تأث

با توجه . شودمیاشاره  هاآن ترینمهمو روابط ریاضی متعددی بهره برد که در ادامه به  هافرمولاز  توانمیدر این زمینه 

 استفاده ازهنگام  ییفضا یو ناهمگن ییفضا یخودهمبستگ ،یرخطیاثرات غ ،ییفضا یدر اقتصادسنج ریبه تحولات اخ

مانند القا،  ید اثرات نامطلوبتوانمی یکینادرست  فیتعر (.Wang et al, 2021) هستند ریناپذییجدا ،ییفضا یهامدل

 یرخطیکه اثرات غ ییفضا ونیرگرس کی(. تکنGeniaux & Martinetti, 2018کند ) جادیا گرانیحذف د ای ییبزرگنما

در سطح  مختلف هایسازیمدل یبرا گیردبرمی( را در SAR)2ییفضا خود رگرسیونمدل  ای ییفضا یو خودهمبستگ

 .(Novak et al, 2011) رودمیبکار  یسطح مل ایاستقرار، سطح شهر/منطقه، 

در (. Sahu et al, 2020است ) ی مکانی حساسهادادهآماری معمولی  هایویژگیبه  ونقلحملتقاضای  وتحلیلتجزیه

شوند: وابستگی فضایی )خودهمبستگی های متقابل مکانی عمدتاً به سه روش مختلف بیان میتحلیل فضایی، وابستگی

ه دلیل عدم . اثر مائوپ ب3مائوپ ریمتغ ییفضا یمسئله واحدها ثرفضایی )غیر ایستایی فضایی(، و افضایی(، ناهمگونی 

اداری، سرشماری، و مناطق(  هایبخش)مانند  شدهتعریفاز پیش  ایمنطقهبا واحدهای  هادادهتطابق بین در دسترس بودن 

 هایاستنتاجکه منجر به برآوردهای متناقض و  شودمیفضایی ایجاد  وتحلیلتجزیهو انتخاب سیستم منطقه بندی برای 

ابط از این رومختلفی  هایدیدگاه، اندیشمندان از شودمیکه ملاحظه  طورهمان(. Wrigley, 1978) شودمیآماری اشتباه 

 .اندکردهاستفاده 

. اندشدهآوریجمعگردشگری  هایجریانگردشگری و تعیین  هایجاذبهی ثانویه برای شناسایی هادادهدر این مطالعه، 

یق از نهادهایی چون استانداری، شدند که در این تحقاستخراج متولی در زمینه گردشگری  هایسازماناز طریق  هادادهاین 

همچنین برای ردآوری شدند. گ لیاستان اردب یو گردشگر دستیصنایع ،یفرهنگ راثیاداره کل مسازمان مدیریت و برنامه، 

ها، ها، پروژهگزارشهای راهنمای گردشگری، بروشورها و ها، کتابهای ثانویه از سایتها، دادههای استانشناسایی جاذبه

ر گردآوری و توسط محققان و خبرگان معتباست که  شدهآوریجمعهای مرتبط با این حوزه نامهمقالات پژوهشی و پایان

ی فرهنگی، طبیعی و تاریخ هایجاذبه عنوانبهلو  بندیطبقهری بر اساس گردشگ هایجاذبه، . در این پژوهشاندشدهتکمیل

فرهنگی ارزیابی  هایجاذبه عنوانبههنری  هایگالریو  هانمایشگاه، هاجشنواره کهدرحالی، مثالعنوانبه .اندشدهبندیطبقه

 بندیطبقه بر اساس. شدندمیتاریخی ارزیابی  هایجاذبه عنوانبهتاریخی  یبناهاار و ثآ، اماکن تاریخی، هاموزه ،شدندمی

، مثالعنوانبهشدند. گنجانده  یکی از عوامل عنوانبه ، در این تحقیقبودندنی همپوشادارای  هاهایی که در بررسیلو، جاذبه

ها در چنین مواردی، جاذبه. کنندمیرا تاریخی و برخی آن را فرهنگی ارزیابی  لیاردب شناسیمردمموزه برخی از خبرگان 

 .ها اضافه شدندمجدداً ارزیابی شدند و سپس به داده

 

 

 

                                                           
1. Leung et al 

2. Spatial Autoregressive Model 

3. Modifiable Area Unit Problem (MAUP) 

https://www.sciencedirect.com/topics/social-sciences/autoregressive-model
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 پژوهش روش

 یهاجاذبه ییفضا لیتحل به 1مدل مورانزکه با استفاده از  باشدمیتحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نوع پیمایشی 

را شده است  دهیسازمانمرحله  نیدر مطالعه که در چند اتخاذشده یکل کردیرو ریدر ز. پردازدمی لیشهر اردب یگردشگر

ی هاشاخص تاریخی، فرهنگی و طبیعی؛ هایجاذبهلو در رابطه با  بندیتقسیماین مطالعه با استفاده از . دهیممیشرح 

تحلیل  مورانزمرتبط را برای خبرگان گردشگری و جغرافیا در استان اردبیل ارسال کرده و نتایج را با استفاده از فرمول 

وجود  یگردشگر یجاذبه سفرها یدر الگوها یخودهمبستگ ای یمکان یوابستگ ایکه آ کندمی یبررس یمرحله بعد. نمایدمی

 ایمنطقهو  یمکان ،یاقتصاد هایویژگیند توانمی رهایمتغ نیمختلف، ا یحیتوض یرهایمتغ یی. به دنبال شناساریخ ایدارد 

ن ویمربوطه با استفاده از رگرس یحیتوض یرهایو متغ گردشگری یالگوها نیرابطه ب سازیمدلدهند. سپس،  حیتوض نیز را

 .دهندمیقرار  موردسنجشعوامل  یابیارز یبرارا 

فاده ردبیل هستند که با استاگری استان تحقیق حاضر جمعی از خبرگان دانشگاهی و اجرایی حوزه گردش کنندگانمشارکت

 ق ساخته پاسخ دادند.پرسشنامه محقخبره به  32مورد شناسایی قرار گرفتند که تعداد  ایطبقه گیرینمونهاز 

از مدل مورانز  العهموردمطدر منطقه  یستیتور یهاانیدر جر ییفضا یو وابستگ ییفضا خودهمبستگیوجود  فهم یبرا

شناخته  رسونیپ یتگمشابه همبس عنوانبهاست که  یمکان یهمبستگ یبرا یکم هایاریمع نیپرکاربردتریکی از که 

از  یگردشگر یبر جاذبه سفرها ییفضا کنندهنییاثرات عوامل تع لیتحلجهت  در واقع، .شدهاستفاده. شداستفاده  شود،یم

 است. شدهاستفاده رابطه مورانز

𝐼 = (
𝑛

∑ 𝑖 ∑ 𝑤𝑖𝑗
) (

∑ 𝑤𝑖𝑗(𝑥𝑖 − 𝑥)(𝑥𝑗 − 𝑥)

∑(𝑥𝑖 − 𝑥)2
) 

ست که با معکوس اوزن فضایی  wijاست،  x است، مقدار متوسط i مقدار در مکان xiتعداد مشاهدات است،  n که در آن

 ی:جود همبستگی مکانودر صورت عدم مورانز  مقدار مورد انتظار. شودمیتعریف  j و i تأسیسات واقع بافاصله بین 

𝐸(𝐼) =
−1

𝑛 − 1
 

اگر وابستگی د اما نی در ارائه مدل رابطه وجود نداردر تحلیل رگرسیون کلاسیک، فرض بر این است که هیچ وابستگی مکا

د. تر خواهد بوگرسیون کلاسیک مناسبر جایبههای رگرسیون فضایی ها وجود داشته باشد، استفاده از مدلمکانی در داده

 تأخیرمتغیرهای دارای . شوندمیرگرسیون فضایی نامیده  هایمدلمکانی هستند،  تأخیری که دارای یک متغیر هایمدل

کنند، به این معنا که متغیر وابسته تحت تأثیر ارزش وابسته به ارائه می مفهومعنوان ها بهمکانی وابستگی مکانی را در مدل

از  اندعبارت شدهشناخته هایمدلت. قه اسدیگر است، یا عبارت خطا تحت تأثیر ارزش آن برای منط مناطقارزش برای 

در آمار، حداقل مربعات همچنین، علاوه بر این دو مدل، در این تحقیق از . 3و مدل خطای فضایی 2فضایی تأخیرمدل 

 یخط ونیمجهول در مدل رگرس یبرآورد پارامترها یاست برا یروش ،یحداقل مربعات معمول است. شدهاستفاده 4یمعمول

 در مجموعه داده است. شدهمشاهده جواب یرهایمتغ نیکردن اختلاف ب نهیکم قیاز طر

 

 

 

                                                           
1. Moran's 

2. Spatial Lag Model (SLM) 

3. Spatial Error Model (SEM) 

4. Ordinary least squares (OLS). 
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 موردمطالعهمحدوده 

 1311 ایدراز سطح  آنو ارتفاع  باشدمی 48 و 18 بیآن به ترت ییایو عرض جغرافشهر اردبیل مرکز استان اردبیل و طول 

اقتصاد،  خ،یتار ،ییایجغراف یعیطب طیتفاوت در مح لیبه دلآمده است.  1است که نقشه کارتوگرافیک آن در شکل متر 

 عنوانبه، محقق با استفاده از تجربه زیسته و تحقیقاتی خویش، شهر اردبیل را در مناطق مختلف گرید هایجنبهفرهنگ و 

نگی، تاریخی و طبیعی سه نوع جاذبه فره عنوانبهگردشگری ذیل  هایجاذبهدر این شهر  قرار داد. موردمطالعه محدوده

 وجود دارند.

 یخیخانه تار ،)بقعه کلخوران( لیجبرائ نیالد نیام خیمقبره ش ،لیآرامگاه شاه اسماعاردبیلی،  الدینصفیبقعه شیخ 

 رزایمسجد می، صادق یخیخانه تار، جمعه مسجد، خانه مناف زاده، لیاردب شناسیمردمموزه ، (ینی)موزه مفاخر د یرفتاحیم

خانه ، )پل پنج چشمه( هیعقوبیپل ، )پل داش کسن( چشمههفتپل ، برج شاطر )گنبد شاطر(، بازار بزرگ اردبیل، اکبرعلی

 .تفرجگاه بولاغلار، یچا قلویرودخانه بالتپه نادری، ، ایالرعا لیخانه وک، (لیاردب یرضازاده )موزه شهدا
 

 
 شهر اردبیلموقعیت جغرافیایی  .1شکل 

 

 هایافته

 0.276639 حدود شهر اردبیل گردشگری هایجاذبه یکه مقدار موران برا شدهمشخص آمدهعملبه هایتحلیلمطابق با 

مرقوم  1مرتبط در جدول  هایتحلیل است. یمثبت قو ییفضا یهمبستگ کی دهندهنشانمعنادار است و که رقمی  است

 .اندشده
 لیشهر اردب یگردشگر یهاجاذبهبرای  ییفضا تأخیرو مدل  ییفضا یمدل خطا ک،یکلاس یمدل خط .1جدول 

 2R تاریخی هایجاذبه فرهنگی هایجاذبه یعیطب هایجاذبه پارامتر فضایی شاخص

 71354 - (SEM) ییضاف یمدل خطا
(0000/0) 

17501 
(2000/0) 

24351 
(2970/0) 

437/0 

 3572/0 (SLM) ییفضا تأخیرمدل  
(0032/0) 

55678 
(0000/0) 

16626 
(0040/0) 

22980 
(2210/0) 

560/0 

 2431/0 (OLS) یحداقل مربعات معمول
(6003/0) 

60313 
(0000/0) 

17665 
(2540/0) 

34259 
(1100/0) 

661/0 
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 مربوطه p دار هستند زیرا مقادیرمعنیی حداقل مربعات معمولیی، ضاف یمدل خطایی، فضا تأخیرمدل  همه ضرایب در

طبیعی و  فرهنگی، هایجاذبههر سه جاذبه یعنی  کهدرحالیکه  بینیممیدر اینجا د. هستن 0.05دار کمتر از سطح معنی

یک مدل مناسب با پارامتر  عنوانبهگرفتن تمامی مقادیر، با در نظر هستند که بالاتری همراه تاریخی با جریان توریستی 

تغیرهایی و م یگردشگر جریانها بین در تمامی مدل، ترکلی به عبارتی. شودمیدر نظر گرفته  0.3572 توجهقابلفضایی 

تحلیل فضایی، این ارتباط مفهوم د و در زمینه وجود دارو طبیعی رابطه مثبت و معنادار ، فرهنگی یهای تاریخمانند جاذبه

دارای جذابیت بالایی برای  طبیعی هایجاذبهاز منظر خبرگان،  که دهندمیهمچنین، مقادیر فوق نشان است.  تأییدمورد 

 .باشندمیگردشگر در شهر اردبیل  جذب

 

 بحث

 لیجذب گردشگر در شهر اردب یبرا ییبالا تیجذاب یدارا یعیطب یهاجاذبههای تحقیق بیان شد، طور که در یافته همان

های طبیعی مختلف در این استان موجب شده است تا بسیاری هستند. موقعیت جغرافیایی خاص استان اردبیل و وجود جاذبه

نقش  لیتحلکید شد که أدر مبانی نظری نیز تاز گردشگران، این اقلیم را به عنوان مکانی برای گردشگری انتخاب کنند. 

منطقه باشند، در سطوح  داریپامدیریت  یهاوهیبراساس شاگر  ثر هستند وؤمی نیز نیدر توسعه سرزم ی، حتیعیطب یهاجاذبه

 دار،یپا یتوسعه گردشگر یبرا ییهابرنامه یطراح ن،یعلاوه بر ا .نمایندنیز پیامدهای مثبتی را عرضه می یو جهان یا

و در این مقاله، با عطف به مدل مورانز  برخوردار است ییبالا تیارزشمند، از اهم یعیطب یهااز مکان یریگبا بهره ژهیوبه

حفاظت تواند در زمینه ایجاد نیاز برای ها بیشترین میزان را به خود اختصاص دادند. این مقوله میدر شهر اردبیل، این جاذبه

گردشگری یی، حفاظت و ایمنی و... در آب و هوا ات مرتبط با شرایطاقدام ،مصرف مسئولانه ،یو آب ینیزم یهاستمیاز اکوس

  ی گردشگری و محیط طبیعی نیز هست.هاهای اصلی در زمینه جاذبهمثمرثمر باشد که از جمله آیتم

می  یتلق یگردشگر لیپتانسصلی به عنوان هسته ا دیبا یگردشگر یهاجاذبه همچنین، در ادبیات نظری نیز قید شد که

 و یخی، تاریعیطب در انواع مختلفرا به عنوان عناصر مشخص و ارزشمند درک کرد که  یگردشگر یهاجاذبهشوند. 

های طبیعی اردبیل بدلیل جذابیت بالا و خاص شان، همواره مورد توجه گردشگران بندی می شوند. جاذبهدسته فرهنگی و...

 ی،گردشگرهای طبیعی جاذبهشناسایی شدند. ها ترین جاذبهاند که در این تحقیق نیز جزء مهمداخلی و خارجی مختلفی بوده

ها هستند. این جاذبه -المللیاز محلی گرفته تا بین-و پیشبرد راهبردها و اقدامات سطوح مختلف توسعه  در یعنصر مهم

 داریپا یارچوب اصول گردشگرهچتضمین کنند و  داریمنافع پاهای یک منطقه معین را در راستای ایجاد می توانند پتانسیل

به ارمغان آورند. اقدامی که اکثر کشورها به آن توجه داشته و بدنبال پیاده سازی و  داریپا یتوسعه گردشگررا در زمینه 

 پیشبرد آن نیز هستند.

 

 گیرینتیجه

است که با استفاده از مدل مورانز بررسی  لیشهر اردب یگردشگر یهاجاذبه ییفضا لیتحل یبررسحاضر هدف پژوهش 

مهم است،  اریبس یگردشگر یهاجاذبه ییتراکم فضا زانیو م یگردشگر یهاانواع جاذبه یاگرچه بررسو تحلیل گردید. 

آن  یدر مناطق خاص و اجزا یکل یگردشگر یهاو عوامل مؤثر بر جاذبه ییفضا یدر مورد الگوها یمحدود قاتیاما تحق

 نیا ،یگردشگر یهاانواع مختلف جاذبه عیتوز ییساختار فضا شتریو مطالعه ب نظریپرداختن به شکاف  یوجود دارد. برا

 رگذاریو عوامل تأث ییساختار فضا یهایژگیبلکه و کند،یم یبندرا طبقه شهر اردبیلدر  یگردشگر یهاجاذبه تنهانهمطالعه 
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 ایگسترده طوربه ییفضا عیتوز هایویژگیو  ییاز نظر تراکم فضا یگردشگر هایجاذبه .کندیم یبررس زیرا ن هاآن

 یادیتعداد ز تیمنطقه باشد که در نها یافتهتوسعهو اقتصاد  یگردشگر یمنابع غن لیممکن است به دل نی. ااندشدهتوزیع

، طبیعی هایجاذبهتحقیق حاضر، ابتدا  هاییافتهمطابق با  کرده است. جادیاز توسعه را ا ییو درجه بالا یجاذبه گردشگر

که جریان گردشگری را  باشندمیاصلی گردشگری در شهر اردبیل  هایجذابیت عنوانبه فرهنگیو در آخر،  تاریخیسپس 

و  یخیتار یگردشگر هایجاذبهو  شناختیبوم یعیطب یگردشگر هایجاذبه. دهندمیدر فصولی از سال به خود اختصاص 

 ،یگردشگر هایجاذبه نیا ییفضا یالگوها طورکلیبه دارند. ی در جذب گردشگر در شهر اردبیلادیسهم ز زین یفرهنگ

نیز با یکدیگر  یگردشگر یهاجاذبه ییفضا عیجهت توز ،همچنین .مناطق طبیعیاست تا تاریخی و فرهنگی  مراکزدر  شتریب

 هایجاذبهشهر اردبیل از  طبیعیی گردشگر هایجاذبه که دهندمینشان  ییفضا عیتوزدر واقع، مقادیر . متفاوت است

را بیشتر  طبیعی هایجاذبههستند و این مقاله تراکم جریان گردشگری به سمت  ترقوی یو فرهنگ تاریخی یگردشگر

 کرده است.

ونقل، چهار عامل منابع، شبکه حمل ریأثتحت ت یگردشگر یهاجاذبه ییفضا یباورند که الگو نیبر ا برخی از محققان

بر  طبیعی هایجاذبهعلاوه بر اینکه گفت که  توانمیمطابق با نتایج تحقیق فوق است.  یو سطح اقتصاد یعیطب طیمح

ملزومات و نیازهای مرتبط با آن نیز از درجه اهمیت بالایی  ،د داشتنخواه ریتأث یگردشگر یهاجاذبه ییفضا یالگو

 هایمقولهشهر اردبیل، به  طبیعی هایجاذبه یکیزیف یایجغرافبرخوردار خواهند بود. یعنی نیاز است ضمن توجه به 

 ایویژهه نیز توج گذارندمی ریتأث یگردشگر هایجاذبه ییفضا یبر الگوهاکه  یو اقتصاد یو عوامل اجتماع ونقلحمل

 کرد.

 

 یمال یحام

 .نداشته است یمال یاثر حام نیا

 

 در پژوهش سندگانینو سهم

 .انجام پژوهش سهم برابر داشتند یهادر تمام مراحل و بخش سندگانینو

 

 منافع تضاد

 .مقاله ندارند نیانتشار ا ایو  یسندگیدر رابطه با نو یتضاد منافع چیکه ه دارندیاعلام م سندگانینو

 

 و تشکر ریتقد

مقالات را انجام دادند، تشکر و  تیفیک یابیکه کار ارز یکسان ژهیورساندند، به یاریپژوهش به ما  نیکه در انجام ا یکساناز همه سندگانینو

 .ندینمایم یقدردان
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